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國小學童菸品廣告識讀教學效果研究 

 

羅鈺婷* 黃淑貞** 陳雪芬***
 

本研究目的在探討「菸品廣告識讀教學課程」介入後，對青少年前期（國

小六年級）學生所產生的立即影響和持續效果，以及學生對此課程的評價。本

研究以「菸品廣告識讀教學課程問卷」為主要評量工具，對研究對象進行前測、

立即後測及延宕後測，來瞭解教學效果。本研究的主要發現有：1.菸品廣告設

計的認知、對菸品與菸品廣告的認知及對吸菸的期望部分均呈現立即的教學效

果；2.在教學介入結束一個月後菸品廣告設計的認知、對菸品與菸品廣告的認

知及對吸菸的期望部分之教學效果仍然持續，且接受教學介入者之拒絕吸菸的

行為意向明顯高於對照組；3.實驗組有八成以上的學生認為會比以前注意或特

別注意菸品廣告，也認為對菸品廣告識讀的能力會大大提高。 
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